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PCPL opera sie w swym funkcjonowaniu na kilku prostych zasadach. Wspieramy produkt lokalny, aby$my wszyscy mogli
lepiej sie odzywiaé, a producenci odnosili z tego korzy$é. Dowiedz sie wiecej.

Zasady realizacji inicjatywy ,Podlaskiego Centrum Produktu Lokalnego” (PCPL) zostaty okreslone w uchwale nr
306/4403/2018 Zarzadu Wojewddztwa Podlaskiego z dnia 3 lipca 2018 r. [link otwiera tre$¢ uchwaty w serwisie zewnetrznym]
(http://bip.umwp.wrotapodlasia.pl/wojewodztwo/akty_prawnel/uchw_zarzad/uchwaly_zarzadu/uchwala-nr-306-4403-2018-
zarzadu-wojewodztwa-podlaskiego-z-dnia-2018-07-03.html)

I. Organizacja i finansowanie Podlaskiego Centrum Produktu Lokalnego

1. PCPL funkcjonuje na zasadzie marki zarzgdzanej przez samorzad wojewddztwa podlaskiego, ktéra bedzie
wykorzystywana w relacjach ze spoteczenstwem, producentami oraz partnerami sektora spotecznego i publicznego, ktorej
zadaniem jest zapewnienie spojnej polityki informacyjno-doradczej w przedmiotowym zakresie.

2. Wszelkie sprawy organizacyjne zwigzane z PCPL prowadzi Departament Rolnictwa i Obszarow Rybackich Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Podlaskiego przy wspotpracy innych komaorek urzedu.

3. PCPL nie dysponuje osobnymi strukturami, personelem, majgtkiem, ani tez budzetem, niemniej jednak marka tg moga by¢
sygnowane wybrane dziatania samorzgdu wojewoddztwa podlaskiego zgodne z misjg i celami tej inicjatywy. Finansowanie
dziatan oznaczonych jako PCPL odbywac sie bedzie na ogdlnie przyjetych zasadach zwigzanych z funkcjonowaniem Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Podlaskiego.

4. Sposéb wykorzystania marki PCPL prowadzony jest we wspotpracy z Grupg tematyczng ds. jakosci zywnosci (GT JZ),
powotang przez Zarzad Wojewddztwa Podlaskiego w celu wymiany wiedzy tematycznej i analitycznej oraz utatwiania
wspotpracy pomiedzy partnerami KSOW w zakresie wsparcia rozwoju sektora zywnosci wysokiej jakosci w wojewddztwie
podlaskim. GT JZ funkcjonuje przy wojewddzkiej Grupie Roboczej Krajowej Sieci Obszardw Wiejskich.

5. Marka PCPL moga by¢ sygnowane rowniez inicjatywy realizowane w ramach wspotpracy z partnerami Samorzadu
Wojewddztwa Podlaskiego — w tym zwtaszcza jednostkami organizacyjnymi Wojewddztwa Podlaskiego, samorzgdem
terytorialnym wszystkich szczebli, organizacjami zaangazowanymi w sprawy produktu lokalnego oraz instytucjami
panstwowymi.

Il. Misja

Misjg Podlaskiego Centrum Produktu Lokalnego jest wzrost dobrobytu mieszkancéw obszarow wiejskich wojewddztwa
podlaskiego oraz zapewnienie konsumentom dostepu do smacznych, $wiezych, mozliwie niedrogich i wartosciowych pod
wzgledem odzywczym produktéw rolnych i Srodkéw spozywczych, przy jednoczesnym poszanowaniu zasobow srodowiska
naturalnego

Ill. Cele Podlaskiego Centrum Produktu Lokalnego

PCPL swojg misje realizuje poprzez nastepujgce cele:

1. Podnoszenie kompetencji rolnikéw, przedsiebiorcow i kandydatow na przedsiebiorcéw odnosnie wprowadzania zywnosci
do obrotu oraz zasad funkcjonowania systemow jakosci zywnosci.

2. Rozwijanie Swiadomosci przedstawicieli administracji publicznej odnosnie znaczenia gospodarczego, jakie ma zywnosé
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lokalna — w tym zwtaszcza w tzw. krotkim taricuchu dystrybucji”.

3. Zwiekszanie zainteresowania producentdw (w tym zwtaszcza rolnikow) systemami jakosci zywnosci i sprzedaza
realizowang bezposrednio na rzecz konsumenta lub na rzecz odbiorcéw instytucjonalnych (np. szkét, szpitali).

4. Zwiekszanie popytu na produkty lokalne poprzez konsumenckie grupy zakupowe oraz tzw ,zielone zamowienia publiczne”
w administracji publicznej.

5. Animowanie wspotpracy producentow, organizacji i instytucji zwigzanych z produktem lokalnym.

6. Umacnianie wizerunku lokalnych produktow z wojewoédztwa podlaskiego na rynku wewnetrznym oraz poza obszarem
wojewodztwa podlaskiego.

IV. Zakres przedmiotowy dziatalnosci

Przedmiotem dziatalnosci inicjatyw realizowanych pod markg PCPL jest:

1. Udzielanie bezposrednich konsultacji.

2. Budowanie oddolnej sieci wsparcia dla ,produktu lokalnego”, w tym zwtaszcza w partnerskiej wspotpracy z samorzgdem
terytorialnym wszystkich szczebli oraz stuzbami doradztwa rolniczego.

3. Organizowanie szkolen, konferencji, spotkan i innych podobnych inicjatyw — w tym z udziatem ekspertow zewnetrznych
oraz dziatajgcych w ramach wspétpracy przedstawicieli administracji publicznej w tematach:

- zasad higienicznych wprowadzania zywnosci do obrotu,

- znakowania,

- zasad opodatkowania produktu lokalnego w zaleznosci od wybranej formy dziatalnosci, ze szczegdélnym uwzglednieniem
sprzedazy realizowanej bezposrednio do konsumenta,

- krajowych i europejskich certyfikowanych systemow jakosci (np. rolnictwo ekologiczne, chronione nazwy i oznaczenia
geograficzne),

- listy produktow tradycyjnych prowadzonej przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi,

- finansowania polityki jakosci zywnosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem mozliwych do wykorzystania krajowych i unijnych
srodkow finansowych,

- popularyzowania wynikow badar naukowych majgcych zastosowanie do przedmiotowego segmentu gospodarki oraz
dobrych praktyk,

- optymalizacji narzedzi i form wspierania przez administracje publiczng sektora produktéw lokalnych,

- innych, zgtaszanych do PCPL lub wynikajacych z doraznie stwierdzonych potrzeb.

4. Inicjowanie prac badawczych zwigzanych z szeroko rozumianym produktem lokalnym, w tym zwtaszcza
opracowywaniem poradnikéw odnoszacych sie do tematéw wymienionych w poprzednim punkcie.

5. Inwentaryzacja i aktywne poszukiwanie lokalnych producentow realizowane w ramach wspotpracy miedzyinstytucjonalnej
oraz za posrednictwem mediéw.

6. Budowanie bazy produktow lokalnych z wojewddztwa podlaskiego.

7. Realizacja dziatan edukacyjnych sprzyjajgcych poprawie wiedzy spoteczenstwa o spozywaniu okreslonych produktow
pochodzenia lokalnego (np. ekologicznych, zywnosci funkcjonalnej).

8. Propagowanie funkcjonujgcych systemow jakosci zywnosci, jak tez budowanie powigzan pomiedzy prezentacjg
produktéw lokalnych i mottem Wojewddztwa Podlaskiego ,Podlaskie zasilane naturg” (w tym wigczanie produktéw lokalnych
do gtéwnego nurtu Polityki promocyjnej samorzadu terytorialnego).
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